+25 TIPOS DE OFERTAS
PARA GERAGAO DE LEADS




O que e um conteudo para geracao de Leads e por que isso importa

Qual é o objetivo do seu negdcio com Marketing Digital? E provavel que vocé responda que é gerar demanda para
seus produtos e servicos. Em outras palavras, atrair oportunidades de negdécio através dos seus canais online.

Mas talvez vocé ja tenha percebido que, para isso, ndo basta apenas ter um website.
Infelizmente, esse € um erro que muitas empresas cometem: para trabalhar suas estratégias
digitais, utilizam apenas um formulario de contato em uma das paginas do site.

Acontece que essa nao € a unica forma de converter seu visitante em Lead e estreitar o
relacionamento com ele. Uma otima oportunidade € vocé utilizar conteudos para atrair e
converter estes Leads.

Esses conteudos, que no Marketing Digital costumamos chamar de materiais educativos, ofertas
ou conteudos ricos, sdo uma forma inteligente de gerar Leads para o seu hegocio, pois tudo o
gue vocé precisa fazer é cria-los e disponibiliza-los em troca de alguma informacao dos
visitantes.

Talvez vocé esteja se questionando: e que tipo de conteudo devo utilizar para atrair e converter
Leads para o meu negocio?

A verdade é que esta pergunta tem muitas respostas e a primeira coisa que passa pela cabeca de
muita gente é que € necessario escrever um eBook.

Mas saiba que ha uma infinidade de materiais que vocé pode criar para este fim. E, se vocé esta
pensando que nao tem tempo, orcamento ou equipe para fazer isso, saiba que vocé pode

comecar inclusive pferecendo conteldo que vocé ja tem.

Aleém disso, ha também diversas ferramentas (algumas até gratuitas) que ajudam vocé a criar
muitos tipos de material com pouco ou nenhum esforg¢o: sao aplicativos para desenvolver
animacoes, podcasts, planilhas, calculadoras, infograficos, webinars e outros formatos que vao
além do classico eBook.

Aqui, na Webcompany Marketing Digital, produzimos materiais ricos semanalmente. Além de
eBooks, também desenvolvemos outros formatos de conteudo, que oferecemos em nossa pagina

de Materiais Educativos.

Por isso, resolvemos ajudar vocé a comecgar - ou a alavancar - a produc¢ao de conteudo na sua
empresa: selecionamos 28 ideias de formato de oferta para vocé mesmo produzir seu
conteudo rico.

De forma simplificada e sem a necessidade de grandes investimentos, mostramos como voceé
mesmo pode criar diversas formas de materiais. Basta escolher qual € o formato mais adequado
para seu tipo de negocio.

Boa leitura e bons conteudos!
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Antes de comecar

Antes de comecar a mostrar as ideias de ofertas, vamos dar um pouco de contexto e base
para vocé extrair o maior ROI (retorno sobre o investimento) possivel de seus materiais.

Ofertas Diretas e Ofertas Indiretas
Existem basicamente dois tipos de oferta: as diretas e as indiretas.

As ofertas indiretas sao mais focadas nas primeiras etapas da jornada de compra e nao
costumam abordar diretamente a solu¢cao ou produto empresa.

Geralmente, sdo materiais ricos que fazem parte da jornada de compra de um Lead.

Exemplos de ofertas: eBooks, webinars, hangouts, Kits, templates, ferramentas, quizzes,
pesquisas, estudos e outros formatos de conteudos educativos.

Ja as ofertas diretas sdo mais focadas na compra. Geralmente, sao voltadas para Leads que ja
conhecem o problema que enfrentam e entendem qual € a solucao para esse problema. Ou
seja, que estao prontos para conversar com um vendedor ou considerar a compra de um
produto.

Exemplos de ofertas: trial de produtos/servicos, venda de produtos/servigos, promogoes,

descontos, formulario de contato, avaliacdes, diagndsticos etc.




Landing Pages, onde tudo comeca

As Landing Pages sdo paginas que tém o objetivo de fazer com que o visitante realize uma
conversao e se torne um Lead. Mas por que utilizar Landing Pages? As paginas do site ja ndo
fazem este trabalho?

Na verdade, a diferenca entre as Landing Pages e outras paginas do seu site é que estas
ultimas visam a apresentar um panorama geral do seu negocio. Geralmente, possuem um menu
superior com botdes que levam até outras paginas, como contato, institucional, noticias etc.

Ja as Landing Pages servem especificamente para converter os visitantes. Por isso, sdo tao
estratégicas para um negocio que utilize os meios digitais para realizar acdes de marketing.

Mas, para que cumpra seu objetivo com eficiéncia, uma Landing Page precisa seguir uma serie
de preceitos, como titulo e subtitulos atrativos, imagens relacionadas a oferta, um formulario
que peca dados estratégicos etc. Vocé pode consultar estas boas praticas nos eBooks [Como

criar Landing Pages que convertem.

A seguir, abordaremos conteudos que podem ser utilizados tanto para ofertas diretas quanto
para ofertas indiretas.

Qual seu orcamento de Marketing?*

Selecione

10+7=1

RECEBER UM CONTATO

VENDER NAO E UM PLANO, E UMA CIENCIA!

O Inbound é o marketing que as pessoas amam!
Nao ha duvidas de que essa estratégia pode trazer muitos beneficios para o seu negécio.

CONHECA ALGUMAS VANTAGENS DO
INBOUD MARKETING

G

ATINGIR O
PUBLICO CERTO

Uma estratégia bem elaborada tem tudo
para aumentar muito o piblico que
procura sua empresa. E o melhor: em vez
de simplesmente atrair pessoas que nao
se interessam em comprar de voce, o
conteldo vai chamar a atencao apenas
dos que mostram potencial de compra
futura.

N

»

MAIOR PODER DE PERSUASAQ
E CONVERSAQ

Um argumento de vendas baseado em
informacoes solidas, e que € construido
ao longo do tempo faz toda a diferenca
na hora da decisdo da compra. Além de
despertar interesse, o contetdo
relevante e personalizado também é Gtil
para acelerar a movimentacao dos leads
pelo funil de vendas.

A

MENSURACAO DE RESULTADOS
EM TEMPO REAL

Nas estratégias de Inbound, tudo pode
ser medido. Acompanhando os dados em
tempo real, vocé pode saber com
precisao e rapidez o que esta
funcionando e o que ndo esta. Isso é
importante para entender se é
necessario fazer mudancas e otimizagdes
para melhorar o desempenho.


https://webcompany.com.br/landing-pages-o-que-sao-crie-paginas-que-convertem/
https://webcompany.com.br/landing-pages-o-que-sao-crie-paginas-que-convertem/
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— : Dificuldade Potencial
> !:Uh“t do cliente) (tempo investido) (geracao de Leads)
momento do cliente
* X X X b & & &b ¢

O que é

Os eBooks estao entre as ofertas mais classicas para geracao de Leads e sdo os materiais que
mais utilizamos aqui na Webcompany. Eles permitem que vocé trate de um tema de uma forma
mais aprofundada e que explore este assunto em um nivel que provavelmente nao faria em um
post no blog, por exemplo.

Uma boa estratégia para produzi-lo - e que costumamos usar aqui ha Webcompany- € pensa-
lo como se fossem diversos posts, para depois reuni-los e diagramar o eBook.Também & um
bom formato para utilizar em um Co-Marketing com outra empresa, pois a produc¢ao pode ser
dividida, facilitando o trabalho.

Webinars
— : Dificuldade Potencial
C !:Uh“t do cliente) (tempo investido) (geracao de Leads)
momento do cliente
*x X x X
O que é

O webinar também é um formato bastante utilizado para producao de conteudo e geracao de
Leads. Possuem um togue mais pessoal, o que ajuda a aproximar o cliente da empresa.

Hoje em dia, com a popularizacao de tecnologias de webcams e microfones, o custo de
producdo de um webinar e relativamente baixo. Mas ndo é por isso que se deve deixar de
investir na producao, pois um webinar bem feito tende a passar uma imagem melhor da
empresa.

Webinars podem ser apresentados tanto ao vivo quanto gravados. A vantagem de fazer
webinars ao vivo é que, além de poder interagir com quem esta assistindo, vocé acaba criando
o0 compromisso de produzir o conteudo até o dia da sua transmissao, o que evita a
procrastinacao. Caso opte por gravar o webinar, ele continuara gerando Leads ao longo do
tempo.
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Infograficos

e : Dificuldade Potencial
!:un“ 0 do clientel (tempo investido) (geracao de Leads)
momento do cliente

* % kX X * Kk Kk

O que é

E um conteldo que mistura texto e imagem, o que o torna mais dindmico e gera bastante valor
para a audiéncia. E um formato especialmente utilizado para a apresentacdo de nimeros,
dados, pesquisas etc. Ha muitas ferramentas gratuitas que ajudam na criagcdo de um
infografico, bastando ter as informacdes certas e um pouco de conhecimento em design.

O infografico, muitas vezes, é oferecido em blogs sem que haja necessidade de conversao.
Nesse caso, o objetivo, além de gerar trafego, € fazer link building, ou seja, fazer com que
outras pessoas compartilhem o infografico em outros sites e blogs e referenciem o seu site
como fonte. Neste caso, para facilitar, informe o cddigo para que os visitantes o compartilhem
e gerem backlinks para seu site.

Poréem, vocé pode oferecé-lo também como material educativo e, desta forma, gerar Leads. De
qualquer forma, o infografico deve seguir a identidade da empresa. A formalidade ou
informalidade do layout vai depender do seu mercado de atuacgao.

Kits
— : Dificuldade Potencial
C Funil (tempo investido) (geracao de Leads)
(momento do cliente)
* % % %
O que é

Existem dois tipos de kit. O primeiro consiste em elencar conteudos que ja existem e que ja
foram lancados em outras ocasides e reuni-los em um unico lancamento. Podem reunir
materiais complementares sobre o mesmo tema tanto para o publico geral quanto para um
segmento especifico.

Esse modelo possui um baixo custo de producdo, pois, como 0os materiais ja estdo prontos,
basta preparar o lancamento (Landing Page, Thank You Page, email, imagens etc.).

Ja o segundo tipo consiste em produzir dois ou mais conteudos complementares sobre um
tema, como umeBook mais uma planilha, uma ferramenta e um eBook etc.
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Pesquisas e estudos

e : Dificuldade Potencial
> !:Uh“t do cliente) (tempo investido) (geracao de Leads)
momento do cliente
b &b &b &b ¢ * X %

O que é

Pesquisas e estudos também sdo formatos bastante difundidos e comuns em
determinados mercados.

Durante muito tempo, nos acostumamos a vé-los em revistas e outros meios, mas
sabemos que esse tipo de publicacdo nem sempre é viavel e muitas vezes nao explora
o potencial que tem.

No contexto do Marketing Digital tudo fica consideravelmente mais facil, e qualquer
empresa consegue fazer uma pesquisa sobre determinado assunto e publica-la.

Quiz
— : Dificuldade Potencial
!:umlt do clientel (tempo investido) (geracao de Leads)
momento do cliente
*x % B 6.6 & ¢
O que é

Quiz é um formato que gera bastante engajamento com Leads. E relativamente facil de fazer
caso use a ferramenta correta e, dependendo de como for formatado, pode entregar bastante
valor ao final.

Vale mencionar que, quando instiga o usuario a compartilhar o seu resultado, o quiz costuma
ter alto potencial de viralidade.
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Whitepaper

— : Dificuldade Potencial
> !:Uh“t do cliente) (tempo investido) (geracao de Leads)
momento do cliente
* X X X * X %

O que é

E um formato cuja extens3o fica entre o post e o eBook. Embora ndo seja uma regra, muitas
vezes sao focados em um unico topico, bastante centrados em dados e utilizam um tom mais
formal. Para quem ainda nao esta habituado a producao de eBooks, comecgar com um
whitepaper pode ser uma boa opc¢ao, sobretudo se vocé so possui ofertas de conversao direta.

Checklist
— : Dificuldade Potencial
!:umlt do clientel (tempo investido) (geracao de Leads)
momento do cliente
*x % x X % %
O que é

Sao listas que auxiliam as pessoas na realizacdo de alguma tarefa especifica. A ideia principal é
que existem diversas dores de seu publico-alvo que podem ser resolvidas simplesmente
auxiliando esse publico a organizar e planejar suas tarefas de forma visual.

Como checklists sdo bastante abrangentes, vocé pode utiliza-las em varias ocasioes. Aproveite
para auxiliar seus Leads a fazerem algo que vocé sabe fazer bem e que o ajudarao a passar
pela sua jornada de compra.
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Newsletters/Novidades/Dicas rapidas

— : Dificuldade Potencial
!:un“ 0 do clientel (tempo investido) (geracao de Leads)
momento do cliente

* * Kk Kk

O que é

Este tipo de conteudo consiste na oferta de emails. Vocé pode criar uma Landing Page ou um
formulario de cadastro em alguma pagina do seu site para a inscricao. No caso das novidades e
dicas rapidas, vocé pode automatizar o trabalho para que os Leads convertidos entrem num
Fluxo de Automacao de emails.

A partir dai, nutra os visitantes com o que ha de novo no seu site (novos produtos, servigos
etc.). Vocé também pode enviar dicas rapidas, principalmente se vocé oferece um servico e
nao um produto. A ideia é usar o know-how que vocé ja tem.

Ja no caso da newsletter, a ideia € enviar periodicamente (diariamente, quinzenalmente ou
mensalmente) em um email com alguns materiais produzidos por vocé ou que vocé ache
interessante para seu publico. Procure selecionar materiais de diferentes estagios do funil para

gue sua audiéncia se interesse por pelo menos um deles.




Sorteios e concursos

— : Dificuldade Potencial
!:un“ 0 do clientel (tempo investido) (geracao de Leads)
momento do cliente

* * * Kk Kk

O que é

Sorteios e concursos culturais sao simples pois nao necessitam de um esfor¢o extra na
producao da oferta. Vocé pode sortear um produto seu, algum servico relacionado ao seu
produto e outras coisas que sejam de interesse do seu publico. O interessante € estimular
0 engajamento do publico com seu produto ou servico.

A experiéncia positiva do ganhador também & uma 6tima forma de divulgar sua empresa,
afinal quem ganha um prémio normalmente expde sua sorte nas redes sociais.

Na Landing Page do sorteio ou concurso é importante descrever as condi¢cdes (data e
numero de sorteados) e o que vai ser sorteado para deixar a expectativa clara.

Capte o nome dos participantes e suas informacdes, como email e a propria resposta,
caso haja.

Exporte a lista de contatos e ai € s6 escolher ou sortear o ganhador. E sempre legal
lembrar que sorteios, diferente de concursos culturais, possuem condi¢des especificas a

serem cumpridas, conforme regras da [Caixa Econdmica Federal.

Artigos técnicos ou leis comentadas

— : Dificuldade Potencial
G !:Uh“t do cliente) (tempo investido) (geracao de Leads)
momento do cliente
* X X X * X X

O que é

E uma versdo comentada ou simplificada de algo muito técnico para um publico leigo no
assunto. O ideal é utilizar este tipo de conteudo para auxiliar uma outra area a entender algo
técnico ou estudar para algum concurso.

Uma ideia € oferecer, além do conteudo técnico ou lei, anotacdes sobre o conteudo,
intercalando-o0s com a parte técnica. Mas deixe claro o que é texto e o que € comentario.
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Dicionarios de termos da area/Glossario

e : Dificuldade Potencial
!:un“ 0 do clientel (tempo investido) (geracao de Leads)
momento do cliente

* % kX X * % Kk Kk

O que é

Uma lista completa de termos especificos e interessantes do seu segmento. Utilize-a quando a
sua area tiver uma linguagem proépria, muitas expressoes e/ou termos técnicos. Novas pessoas
na area podem se perder e o dicionario € um bom material para fazer esse auxilio.

Vocé pode criar uma lista de palavras em algum editor de texto, organiza-la em ordem
alfabética e criar links dentro do arquivo. Para facilitar a navegacao, transforme o arquivo em
PDF.

Cursos por email
— : Dificuldade Potencial
!:un“ 0 do cliente) (tempo investido) (geracao de Leads)
Mmomento do cliente
* X * X X X
O que é

Esse é outro formato muito rico de conteudo, tanto para os Leads como para a propria
empresa. Criar cursos por email € uma tarefa relativamente simples. O principal € criar todo o
conteudo e planejar uma sequéncia légica que faca sentido para a persona. Feito isso, basta

criar um Fluxo de Automacao de marketing para que os Leads recebam os emails nessa ordem.

Para os Leads, cursos por email sdo muito uteis, pois eles receberdo conteudos em uma ordem
gue facilita o aprendizado. Ja para a empresa, sao interessantes por permitirem analisar como
esta o engajamento dos Leads, quais estao sendo nutridos e quais estao desistindo no meio do
caminho.
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Serie de videos

— : Dificuldade Potencial
O Funil (tempo investido) (geracao de Leads)

(momento do cliente) * % W K * * * *

O que é

E verdade gque compartilhar os videos diretamente nas plataformas pode gerar um alcance
muito maior do que promové-los por meio de uma Landing Page. Contudo, o contrario pode
gerar muito mais oportunidades de negocio para sua empresa.

Lembre-se de que tudo depende do formato. Um video curto provavelmente ndo é um material
rico o suficiente para vocé promové-lo por meio de uma Landing Page e, nesse caso, € melhor
subi-lo diretamente nas plataformas.

Ja uma videoaula densa, uma entrevista longa ou uma serie com varios videos sobre
determinado assunto podem ser reunidas em um material rico e utilizadas como iscas para
geracao de Leads. No caso da série, o usuario se cadastra na Landing Page e recebe com
determinada periodicidade - semanal, quinzenal, mensal etc. - videos que geralmente estao
relacionados a uma tematica unica.




FAQ

— ) Dificuldade Potencial
S Funil (tempo investido) (geracao de Leads)
(momento do cliente)
* % * %

O que é

Muitas empresas costumam ter uma secao de FAQ (perguntas mais frequentes) para responder
as principais duvidas do publico-alvo sobre os produtos e servi¢cos oferecidos. Nesta secao, as
pessoas podem se informar sem necessariamente terem que recorrer a um vendedor da
empresa.

Mas, se vocé vai gerar esse conteudo, por que nao o oferecer em troca de um contato dos
seus visitantes? Vocé pode, por exemplo, criar um PDF ou webinar para tirar as duvidas sobre
os produtos ou servigcos e coloca-los em uma Landing Page. Ou, caso vocé tenha uma pagina
especifica de FAQ em seu site, vocé pode colocar Calls-to-Action (CTAs ou chamadas para a
acao) na pagina com alguma oferta para que os visitantes convertam ali.

Ferramentas e planilhas

— : Dificuldade Potencial
!:un“ 0 do cliente) (tempo investido) (geracao de Leads)
momento do cliente

* x X %

O que é

Ferramentas e planilhas sdo conteudos que ajudam seu publico-alvo a resolver problemas
especificos que um material menos pratico, como um eBook ou um webinar, ndo poderia.

Geralmente, envolvem calculos e outros processos mais complexos. A grande diferenca entre
elas € que, enquanto as planilhas podem ser feitas em programas como Excel e Google Sheets
sem maiores complicagoes, as ferramentas vao exigir um programador para serem
desenvolvidas.

Vocé pode oferecer tanto ferramentas e planilhas criadas para ajudar sua audiéncia quanto
aquelas que sua equipe utiliza internamente, mas que tambéem podem ser uteis para seu
publico. Além disso, elas podem ser parte da solucao que seu produto ou servigo oferece.
Neste caso, tém ainda um papel importante de avancar o Lead no processo de compra, pois
dao um “gostinho” de como o trabalho seria melhor com a solugao completa.
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FAQ

— ) Dificuldade Potencial
S Funil (tempo investido) (geracao de Leads)
(momento do cliente)
* % * %

O que é

Muitas empresas costumam ter uma secao de FAQ (perguntas mais frequentes) para responder
as principais duvidas do publico-alvo sobre os produtos e servi¢cos oferecidos. Nesta secao, as
pessoas podem se informar sem necessariamente terem que recorrer a um vendedor da
empresa.

Mas, se vocé vai gerar esse conteudo, por que nao o oferecer em troca de um contato dos
seus visitantes? Vocé pode, por exemplo, criar um PDF ou webinar para tirar as duvidas sobre
os produtos ou servigcos e coloca-los em uma Landing Page. Ou, caso vocé tenha uma pagina
especifica de FAQ em seu site, vocé pode colocar Calls-to-Action (CTAs ou chamadas para a
acao) na pagina com alguma oferta para que os visitantes convertam ali.

Ferramentas e planilhas

— : Dificuldade Potencial
!:un“ 0 do cliente) (tempo investido) (geracao de Leads)
momento do cliente

* x X %

O que é

Ferramentas e planilhas sdo conteudos que ajudam seu publico-alvo a resolver problemas
especificos que um material menos pratico, como um eBook ou um webinar, ndo poderia.

Geralmente, envolvem calculos e outros processos mais complexos. A grande diferenca entre
elas € que, enquanto as planilhas podem ser feitas em programas como Excel e Google Sheets
sem maiores complicagoes, as ferramentas vao exigir um programador para serem
desenvolvidas.

Vocé pode oferecer tanto ferramentas e planilhas criadas para ajudar sua audiéncia quanto
aquelas que sua equipe utiliza internamente, mas que tambéem podem ser uteis para seu
publico. Além disso, elas podem ser parte da solucao que seu produto ou servigo oferece.
Neste caso, tém ainda um papel importante de avancar o Lead no processo de compra, pois
dao um “gostinho” de como o trabalho seria melhor com a solugao completa.
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Podcast

— : Dificuldade Potencial
!:un“ 0 do clientel (tempo investido) (geracao de Leads)
momento do cliente

* % kX X * Kk Kk

O que é

Sao gravacdes em audio que abordam determinado tema e que sao disponibilizadas para o
publico-alvo. Podem ser tanto uma discussao com varios participantes como com apenas um
integrante.

Muitas vezes, os podcasts sdo oferecidos em posts de blog, mas vocé pode utiliza-los como a
oferta de uma Landing Page. Para torna-los mais atrativos, convide autoridades da sua area e
realize uma entrevista.

Templates e modelos
— : Dificuldade Potencial
!:un“ 0 do cliente) (tempo investido) (geracao de Leads)
Mmomento do cliente
* X X X * X X
O que é

Templates e modelos sdo conteudos prontos para serem usados em qualquer contexto, como
apresentacoes, modelos de contrato, planilhas ou qualquer coisa que facilite determinado
trabalho. Funcionam muito bem para gerar Leads de qualidade por conta do seu apelo
extremamente pratico.

Assim como as ferramentas e planilhas, a maioria das empresas constroi uma série de
templates e modelos para seus proprios processos internos e pode oferecé-los como material
também para seus clientes bastando fazer poucas adaptacdes, como adicionar um texto
autoexplicativo ou um conteudo instrucional.
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Catalogo de produtos

: Dificuldade Potencial
!:un“ 0 do clientel (tempo investido) (geracao de Leads)
— momento do cliente
* % kK * Kk Kk

O que é

Um catalogo de produtos nhada mais € que um apanhado de produtos que a sua empresa
oferece, listados - e, na maioria das vezes, fotografados - com a descri¢cdo ou codigo de
cada um.

Se vocé ja possui um catalogo de produtos ou de servicos que a sua empresa oferece,
disponibiliza-los em uma Landing Page € questdo de poucos minutos: basta escolher o
modelo da sua pagina e customiza-lo a sua preferéncia. Vocé ainda aproveita e gera
Leads bastante quentes, ja na fase de decisao de compra.

Pedido de demonstracao/Teste gratuito/Amostra do produto

: Dificuldade Potencial
Funil (tempo investido) (geracdo de Leads)
O (momento do cliente) * *

O que é

Esse tipo de acao - bem Fundo de Funil - serve para diversos segmentos, tanto de
produtos quanto de servigos.

O teste gratis se estende, inclusive, a outros segmentos, nao necessariamente online.
Se vocé atua no setor imobiliario, por exemplo, pode ter uma Landing Page para
agendar visitas aos imoveis de interesse do potencial cliente. Ja se possui uma linha de
cosmeticos, pode agendar horarios para clientes serem atendidas e testarem os
produtos com a orientacao de uma profissional.

Muitas vezes a decisdao do consumidor depende de ele conseguir enxergar se aquele
produto satisfaz seu gosto pessoal e como ele se adapta ao seu dia a dia. Nessas horas,
a experiéncia positiva € um forte incentivo para a tomada de deciso.
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Diagnostico/Conversa com um especialista/Avaliacao Gratuitas

: Dificuldade Potencial
Funil (tempo investido) (geracao de Leads)
O (momento do cliente) * *

O que é

Oferecer Diagndsticos na sua Landing Page € uma boa forma de mostrar que vocé é
especialista no assunto. Ao mesmo tempo, € uma oportunidade de fazer um gancho e reforcar
problemas atuais e oportunidades de alavancagem que o Lead pode ter. Sao problemas que o
Lead possui e que voceé resolve, sendo interessante para ambos.

Vocé tera uma oportunidade de mostrar seus conhecimentos e seu Lead podera aprender e
vislumbrar caminhos mais eficientes para o seu negocio.

E uma oferta simples, que requer apenas 30 minutos ou 1 hora do seu tempo para cada Lead.
E 0 mais interessante: nao e algo dificil de vocé fazer, ja que pode ser um trabalho rotineiro da
sua Equipe de Vendas.

Sao Leads extremamente qualificados que estado em um ponto muito mais proximo de compra -
ou seja, € uma otima oportunidade de manter uma aproximac¢ao maior com o seu Lead e de
deixa-lo mais confortavel sobre seus servicos e produtos.

Mas, atencao! Nao tente vender o seu produto ainda. Seu grande objetivo aqui é ajudar o Lead.




Cadastro offline

: Dificuldade Potencial
Funil (tempo investido) (geracao de Leads)
O (momento do cliente) * *

O que é

Este € um tipo de oferta que vocé pode fazer quando seus clientes ja estiverem em sua loja
fisica. Neste caso, vocé deve criar uma Landing Page especifica para ser preenchida na loja.

Isso permite fazer acdes online ao cadastrar os clientes, gerando gatilhos para agcdes de
Automacao de Marketing, por exemplo. Essa acao € extremamente util também para medir
recompra, dar descontos exclusivos e estimular compras complementares quando ha tambem
uma loja virtual.

Lista de ferramentas e sites uteis

— : Dificuldade Potencial
!:un“ 0 do cliente) (tempo investido) (geracao de Leads)
momento do cliente

* x X %

O que é

E uma coletanea de sites, aplicativos e/ou blogs que serdo interessantes para a sua persona. E
um conteudo facil de montar e tambem estratégico, pois indica ao usuario varios outros
materiais que podem ajuda-lo.

Para criar a planilha, faca um compilado de sites, ferramentas, blog, apps, eventos, festivais,
personalidades da area, grupos do Facebook. Depois, separe-0s em categorias e prepare breve
descricdes e informagoes sobre cada site ou ferramenta.
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Materiais para o segmento
de educacao

Aula gratis de curso online

Este € um tipo de oferta que vocé pode
fazer quando seus clientes ja estiverem em
sua loja fisica. Neste caso, vocé deve criar
uma Landing Page especifica para ser
preenchida na loja.

Isso permite fazer acdes online ao cadastrar
0s clientes, gerando gatilhos para agdes de
Automacao de Marketing, por exemplo. Essa
acao é extremamente util também para
medir recompra, dar descontos exclusivos e
estimular compras complementares quando
ha tambéem uma loja virtual.




Vamos construir jJuntos uma
estrategia de sucesso
para sua empresa?

EEEEE

contato@webcompany.com.br

www.webcompany.com.br



